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Mehr aus:

v Reportage / Dokumentation
Das Erste

Sendung vom 31.08.11 | 21:45

ARD-exclusiv: Das System Wiesenhof

b 28:44 min

Mehr zu dieser Sendung ﬂ

Das System Wiesenhof

Wie ein Gefliigelkonzern Menschen, Tiere und

die Umwelt ausbeutet Weitere Clips zu den Stichwdértern:

» Dokumentation
% Einstellungen s MW L » Tierquélerei
» Huhn

ARD-exclusiv: Das System Wiesenhof Bewerten » Ei
e gk

Ihre Meinung?

v Information
Wenn es um Gefligel geht, denken die meisten an Wiesenhof. Dank der Werbung ist
die Marke in ganz Deutschland bekannt. Der Konzern hinter Wiesenhof, die PHW-
Gruppe, ist Marktfiihrer, produziert mehr als 270 Millionen Hihner pro Jahr. Woche fiir
Woche werden etwa 4,5 Millionen Hahnchen geschlachtet. Das Versprechen:
'Wiesenhof setzt zeit jeher besondere Malstdbe in punkto Qualitat, Sicherheit und
Transparenz.' Top Qualitdt also zu einem ginstigen Preis? Oder sieht die Wahrheit
dahinter anders aus? Tierschitzer kritisieren die Haltungsbedingungen, werfen dem




47

45

43

41

349

af

35

33

31

29

Verlauf Vertrauensindex

46,3
43,3

421

389 38,56

383

372 - = 36,4

3EIE _\\\ 3EI3
36,2

34,6 351
330

305

30,0

Q4 2009 Q12011

w— Aol
= Lerersmittel

Gesunclheit
— |'|'
iarkehr & Transport
Chemia

Cneripe

Fmarzen

GPRA

Vertravens-
Index




Branchenimage im Vergleich

75

Punkte

71,0

Fleisch

Banken

B Chemieindustrie

O Fleischsektors
B Bauindustrie

B Autoindustrie
B SuRwarenindustrie

B Milchsektors

B Bankenwesen

Eigene Studie 2008




Resignation?

e Schafft es selbst ein Vorzeigeunternehmen wie Wiesenhof nicht, sich
zu wehren?

e Verliert die deutsche Veredelungswirtschaft gerade in der Phase, in
der sie sich 6konomisch restrukturiert hat, die gesellschaftliche
Akzeptanz?

© G. Altmann / pixelio.de



Studiendesign

— erste Studie, die gleichzeitig
" Qualitatspresse,

= Social Web und

= \/erbraucherverhalten

untersucht.
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The Global Battle for Mouths,
Minds and Markets

Tim Lang 2nd Michasl Heasman

1800 —> 1900 > 1950 > 2000 > 2050

Quelle: verandert nach Lang und Heasman 2004
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Agenda

Analyse der Qualitatspresse
Social Web Analyse
Verbraucherstudie

Schlussfolgerungen
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Analyse der Qualitatspresse




Methodik

" Untersuchungszeitraum:
vom 1. Juli 2007 bis 31. Dezember 2009

" Analyse von 5.903 Artikeln:

SiiddeutscheZeiting  2.207 Artikel

die tageszeitung

DIE @WELT

frankfurierRundschau

IER SPIEGEL

1.215 Artikel
1.203 Artikel

1.003 Artikel

154 Artikel

121 Artikel

(37,4 %)

(20,6 %)

—

20,4 %)
(17,0 %)
(2,6 %)

(2,0 %)



Top 10 der diskutierten Themen

Grune Gentechnik
Landwirtschaft/Umweltschutz
Agrarpolitik

Landwirtschaft/Klima
Welternahrung

Struktur der Landwirtschaft
Agrarlobby

Skandale der Ernahrungswirtschaft
Unternehmensnamen

Alternative Nutztierhaltung
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Berichterstattung und Bewertung

Naturlichkeit
positiv
29 %

Produktivitat
positiv
15 %



Berichterstattung und Bewertung

Naturlichkei
positiv
29 %

~ 70 % ne




Social Web Analyse
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Methodik

= Screening des frei zuganglichen deutschsprachigen
Social Web (alle Diskussionsforen und Weblogs)

» Untersuchungszeitraum:

= von Juli 2007 bis August 2009 (Foren)
= von Januar 2009 bis August 2009 (Weblogs)

= Analyse von 50.931 Beitragen

Y

4 greenpeace —
QLB S ST f qa‘z,m. @f»;_ll_qnd?rm“
Aﬁ "4 Der Treffpunkt fir Landleute

SPIEGEL ONLINE ,:HEFH_DE Brigitte.de




Kommunikation und Bewertung

Naturlichkeit
positiv
22 %

Produktivitat
positiv
9 %



Kommunikation und Bewertung

Naturlichkeit
positiv
22 %

Print: ca. 70 %

-




Zwischenfazit

" Printmedien und Social Web: Kommunikation Gber die
Ernahrungswirtschaft nimmt in beiden Medien zu

= Kommunikation tber die Ernahrungswirtschaft im Social
Web hat sich in den vergangenen zwei Jahren fast
verdoppelt

= Social Web noch negativer als Presse:

= 90/10 versus 70/30

= Verhaltnis stabil (auBer bei massiven Preiserhohungen
wie 2007/08)



Verbraucherstudie




Methodik

" Online-gestutzte Befragung
= 922 Teilnehmer = anndhernd bevolkerungsreprasentativ

= Untersuchungszeitraum: Sommer 2010



Produktivitat und Naturlichkeit

Ich finde es gut, dass
Lebensmittel heute lberall
und immer erhaltlich sind.

Mir ist es wichtig, dass die
Lebensmittel auch in Zukunft
immer giinstiger werden.
Mir ist es wichtig, auch im
Winter frisches Obst kaufen
zu konnen.

Es ist wichtig, dass die Land-
und Erndhrungswirtschaft
auch in Zukunft
fortschrittlich und innovativ
bleibt.

Produktivitat

In der Land-und
Erndahrungswirtschaft sollte
die Natur im Mittelpunkt
stehen.

In der Land- und
Ernahrungswirtschaft sollte
das Tier im Mittelpunkt
stehen.

Mir ware es lieber, die
Lebensmittel wiirden zukiinftig
mit weniger Technik hergestellt

werden.

Es ist mir wichtig, dass ich auch in
Zukunft noch die Moglichkeit
habe, meine Lebensmittel in

handwerklichen Betrieben
zu kaufen.

Natirlichkeit



Einstellung zur Ernahrungswirtschaft in der Gesellschaft

(in Klammern: Anteil an der dt. Bevélkerung)

A

Interesse Die Naturlichen
an Food (22,07 %)
Die Alleswoller
(20,72 %)
. . 40 %
Die Produktiven U
(35,36 %) 60 %
Die Gleichgultigen
(21,8 %)

Produktivitat Naturlichkeit



Gesellschaftliche Erwartungen - Marktanforderungen

Wie sieht die
Marktforschung den
Verbraucher? Welche Signale
Welches Bild bekommen
zeichnen die Medien Unternehmen vom Markt
vom Verbraucher? uber

J \ Verbraucherpraferenzen?

Social Media Qualitats- Verbraucher- Markt
90/10 Presse 70/30 einstellung 40/60 10/90



Schlussfolgerungen aus Sicht der Forschung
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Zusammenhang BetriebsgroéRRe-Tierwohl (, Massentierhaltung®)

Kampfbegriff Massentierhaltung auf der einen Seite

+

Veranderung der Betriebsgrél3enstrukturen in der
Landwirtschaft auf der anderen Seite

Wissenschaftliche Studien zum tatsachlichen Zusammenhang
zwischen Betriebsgrofde und Tierwohl kaum vorhanden

Insgesamt aber weitgehende Einigkeit, dass Tierwohl keine
einfache Frage der Betriebsgrole ist

Fur die Landwirtschaft ware es wichtig, von der pauschalen
Diskussion um Massentierhaltung weg zu kommen



Wahrnehmung von ,Massentierhaltung® und
tatsachliche Bestandsgrofien

@ Anzahl @ Anzahl Wo beginnt
Tierart (Mast-) (Mast-) Platze |Massentierhaltung
Platze in D |in Nds. beim Verbraucher?*
Mast- 294 519 1.000
schweine
Mast- 14.900 35.100 5.000
hahnchen
Milchkihe 46 59 500

Quelle: Eigene Berechnung, Destatis 2011 und eigene Befragung 2011

*Tierzahl, ab der ca. 90 % der Verbraucher von Massentierhaltung ausgehen



Was verstehen Sie unter Massentierhaltung (offen)
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Nachrichten
16. September 2011

Verbraucherzentrale passt Sprachgebrauch an

Den Begriff "Massentierhaltung™ will die Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen (NRW)
kinftig aus ihrem offiziellen Sprachschatz streichen. Damit werde anerkannt, dass Kriterien
des "Tierwohls™ immer nur flr das Einzeltier gelten kdnnen - unabhéngig von der Zahl der im
Stall gehaltenen Tiere, sagte der Agrarexperte der Verbraucherzentrale NRW Bernhard Burdick
am Mittwoch. Als Teilnehmer einer Diskussion auf dem Veredelungstag des Deutschen Bauern-
verbandes (DBV) in Dorsten bestatigte er, dass "Massentierhaltung" keinen Aussagewert besit-
ze. Es konne zutreffen, dass Einzeltiere in grofRen und modernen Haltungseinrichtungen bessere
Bedingungen vorfinden als in kleineren. Daher habe die Verbraucherzentrale beschlossen, den
unklaren Begriff zu vermeiden. (jst)

Quelle: Agrarzeitung vom 16.09.2011
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Fiir unsere gute Landliebe Landmilch
tun wir seit jeher alles, damit die Qualitit J

und der Geschmack garantiert immer
ausgezeichnet bleiben.

Selbstverstindlich kommt unsere Milch nur
von ausgewihlten Bauernhofen, die wir selbst
kennen und regelmifiig kontrollieren.

i
’ Bei uns auf dem Land legen wir besonders

viel Wert auf artgerechte Tierhaltung, Gesundheit
und Wohlergehen der Milchkiihe.

Unsere Landliebe Landmilch wird regelméfiig
auf Riickstinde und Schadstoffe untersucht.
Bei der Beurteilung werden die strengen
Kriterien der Babynahrung herangezogen.
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Traditionelle Fiitterung ist Teil eines ganzheitlichen Konzeptes, das die
gesamte Wertschopfungskette vom Kuhfutter bis hin zum Kihlregal umfasst.

Unsere Landliebe-Bauern haben sich dazu verpflichtet, ihre Kihe mit traditionellen
Futterpflanzen wie z. B. Cras, Mais und Raps 2u fittern - also Pflanzen, welche die
Bauern auf eigenen Wiesen und Feldern anbauen. Kann der Eigenanbau den Bedarf nicht
decken, kaufen unsere Bauern ausschlielilich traditionelle, ohne Gentechnik angebaute
Futterpflanzen von ausgewihlten Lieferanten.

Ebenso genau nehmen wir es mit der Gesundheit unserer Kihe. Mit Vorgaben zur
artgerechten Tierhaltung und dem Einsatz unverfilschter, traditioneller Futterpflanzen
verfolgen unsere Vertragsbauern und wir die gleichen Ziele - schlieflich wollen sie fiir
ihre Kihe und ihren Betrieb nur das Eeste.

Mur wenn sich unsere Kithe wohl fiihlen, geben sie beste Milch. Darum verbringen
unsere Bauern viel Zeit mit ihrer Pflege. Die Kithe kinnen sich frei bewegen und
genielien z. B. auch ein Wohlfiihlprogramm mit speziellen Massagebiirsten.

» Zur Landliebe Milchgualitat




verbraucherzentrale

http://www.lebensmittelklarheit.de
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Zahlungsbereitschaft fur Animal Welfare
(1 kg Hahnchenbrustfilet)

Nachfrage
A
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550€ 10,00€ 20,00€ 30,00€ Preis

Quelle: Makdisi/Marggraf 2011 und Stiftung Warentest 2011



Fazit

o Spannungsverhaltnis zwischen gesellschaftlichen
Erwartungen und Marktrealitat in Deutschland
besonders ausgepragt

* Insbesondere fir die tierische Veredelung

* Wichtige Forschungsherausforderungen:
» Interdisziplindare Arbeiten zur nachhaltigen Produktivitat

» Empirische und wettbewerbsrechtliche Arbeiten zur
Qualitdtswahrnehmung der Verbraucher

» Supply Chain Forschung und Nischenmarketing



Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit.
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Achim Spiller
Georg-August-Universitat Gottingen
Lehrstuhl "Marketing fur Lebensmittel und Agrarprodukte”
Department flir Agrarokonomie und Rurale Entwicklung
Platz der Gottinger Sieben 5, 37073 Gottingen
Tel: 0551/39-9897; Fax: 0551/39-12122
a.spiller@agr.uni-goettingen.de
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